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a ll. éves uzleti BA. szakos hallgatok szamara

c. targybal

Okt.  Naptari
hét hét El6adas témadja
1. szept. 6. A nemzetkdzi kereskedelemrdl altaldban
2. szept. 13. A nemzetkOzi kereskedelem kornyezete és intézmeényei
3. szept. 20. Nemzetkdzi kereskedelmi politikak, ezek eszkdzrendszere.
4. szept. 27. A nemzetkdzi kereskedelem keretei, elvei és szabalyozasuk
5 okt.A. Nemzetk('jzi. kereskedelem és nemzetallamok: a globalizacio és
perspektivai
6. okt. 11.  Nemzetkdzi kereskedelem és regionalizmus
7. okt. 18.  Kllpiacra valo belépés és az ottani fejl6dés mdodszerei
8. okt. 25.  Nemzetkdzi vallalatok kialakulasa és problematikaja
9. nov. 1. Oktatasi szunet
10 A magyar kilkereskedelem aru-és viszonylati strukturaja, az FDI
. nov. 8. ;
alakulasa
11. nov. 15. A nemzetkdzi kereskedelem hazai és uniés szabalyozasa
12. nov.22. A magyar vallalatok kililgazdasagi kapcsolatai
13. nov.29. Regionalis marketing a magyar kkv — k szamara
14. dec. A kulkereskedelmi Ugylettel kapcsolatos alapismeretek

6.

A félév végén a hallgatdknak kollokviumi koételezettséglk van, melyet irasbeli vizsgan

teljesithetnek.

Kotelez6 irodalom:

o Danké L.: Nemzetkdzi kereskedelem oktatasi jegyzet

ME Marketing Intézet 2009.

http://publikacio.uni-miskolc.hu/docoldal/index.php?Pld=35547

o Atargyjegyz6 altal megjeldlt aktualis cikkek, internetes forrasok.
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