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Eléadas témaja

1. blokk

A nemzetkozi kereskedelemrol altalaban

A nemzetkdzi kereskedelem kdrnyezete és intézményei

Nemzetkozi kereskedelmi politikak, ezek eszkdzrendszere.

A nemzetkdzi kereskedelem keretei, elvei és szabalyozasuk

2. blokk

Nemzetk6zi kereskedelem és nemzetallamok: a globalizacio és
perspektivai

Nemzetkozi kereskedelem és regionalizmus

Kilpiacra valo belépés és az ottani fejlédés modszerei

Nemzetkozi vallalatok kialakulasa és problematikaja
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3. blokk

A magyar kilkereskedelem aru-és viszonylati strukturaja, az FDI
alakulasa

A nemzetkdzi kereskedelem hazai és unios szabalyozasa

A magyar vallalatok kiilgazdasagi kapcsolatai

Regionalis marketing a magyar kkv — k szdmara

A kulkereskedelmi Ugylettel kapcsolatos alapismeretek

A félév végén a hallgatdknak kollokviumi koételezettségik van, melyet irasbeli vizsgan
teljesithetnek.
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