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a kereskedelem-marketing BA szakos értékesités szakiranyos hallgaték

szamara

Okt. Naptari

hét hét Foglalkozas témdja
1. 36. A kommunikacio folyamata és formai

2. 37. Kulturak kdzotti kommunikacio

3. 38. Személyes kapcsolatok emberi tényezdi

4. 39. A protokoll alapjai

5. 40. Az Uzleti targyalas

6. 41. Targyalasi stratégiak

7. 42. A nyolcfazisu targyalasi modell

8. 43. Targyalasi modszerek és technikak

9. 44, Nemzetkozi bi- és multilateralis Uzleti targyalasok
10. 45. A személyes eladas megtervezése és technikdja
11. 46. A személyes értékesités folyamata

12. 47. A személyes értékesités folyamataZ2.

13. 48. Uzletkotés a nemzetkdzi kereskedelemben

14. 49. Uzletkotés a nemzetkdzi kereskedelemben?2.

Kovetelmény:

A foglalkozason vald rendszeres és aktiv részvétel.

A gyakorlati jegy megszerzéséhez a foglalkozasokon prezentalt tananyag elsajatitdsanak
bemutatasa irasbeli és szdbeli szamonkérés keretében.
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