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a marketing MA. szakos levelez 6 tagozatos hallgatok szamara

Konzultacios . L.
hét El6éadas és gyakorlat tétmaja

A nemzetkozi kereskedelemrol és befektetokrol altalaban

A nemzetkdzi Uzleti kbrnyezet és intézményei
1. blokk

Nemzetkdzi kereskedelem és beruhazaspolitikak, ezek eszkbézrendszere

A nemzetkdzi Gzleti tevékenység keretei, elvei és szabalyozasuk

Nemzetkodzi kereskedelem és nemzetallamok

Nemzetkdzi gazdasagi kapcsolatok és regionalizmus

2. blokk A nemzetkdzi piaci belépés és fejlesztés alternativ modszerei

Kilpiacra valé belépés és az ottani fejlédés mikéntjének megvéalasztasa
Nemzetkozi vallalatok kialakulasa és problematikaja

A killgazdasagi kapcsolatok hazai szabalyozasa

3. blokk A magyar vallalatok killgazdasagi kapcsolatai

A kilkereskedelmi tigylettel kapcsolatos alapismeretek
Regionalis marketing a magyar kkv-k szamara
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A félév végén a hallgatoknak kollokviumi kotelezett — ségik van, melyet a tankdnyv
végeén talalhatd tételek szerinti szébeli vizsgan te  ljesithetnek.

Kotelez 6 irodalom:
» Danko L. : Nemzetkozi tzlet ME Marketing Intézet 2005.
http://publikacio.uni-miskolc.hu/docoldal/index.php?PId=22179

Ajanlott irodalom:

« Wall, S. et-al.: : International Business FT Prentice Hall, Harlow, GB, 2010.
(tanszéki konyvtarban)

e Wild, J.J. et.al .: International Business Prentice Hall, New Jersey USA 2010.
(tanszéki kbnyvtarban)

* Rugman, A.M. — Hodgetts, R.M .: International Business
Prentice Hall, Harlow, GB. 2003. (tanszéki kdnyvtarban)

e Griffin, R.W. — Pustay, M.W .: International Business
Prentice Hall, New Jersey, USA, 2003. (tanszéki konyvtarban)

Miskolc , 2010. szeptember 1.

Dr. Danké Laszlo
tanszékvezetd egyetemi docens

targyjegyzé



