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Dátum Előadás témája 

szeptember 6. A marketing szemléletű terméktervezés jellemzői, összefüggései 

szeptember 13. A termék, termékjellemzők, a termékek osztályozása   

szeptember 20. A termék és a vevő által elfogadott érték összefüggései 

szeptember 27. Formatervezés, design, ergonómia 

október 4. Márkázás (BRANDING) 

október 11. Márkaérték és mérése 

október 18. Márkapozicionálás, USP, UEP 

október 25. Termékinnováció szakaszai, ötletgyűjtési módszerek 1. 

november 1. Ötletgyűjtési módszerek 2. 

november 8. Üzleti elemzés és marketingstratégia 

november 15. A marketing szerepe a műszaki fejlesztés menedzselésében 1. 

november 22. A marketing szerepe a műszaki fejlesztés menedzselésében 2. 

november 29. Az árhatás becslése és az árkísérlet 

december 6. Zárthelyi dolgozat 

 
Követelmény : Zárhelyi dolgozat sikeres teljesítése (50% feletti eredmény) 
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