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A marketing szemlélet(i terméktervezés jellemzdi, sszefliggései A termék,
termékjellemzok, a termékek osztalyozasa
A termék és a vevo altal elfogadott érték dsszefliggései

Formatervezés, design, ergonémia
Markazas (BRANDING)
Markaérték és mérése

Markapozicionalas, USP, UEP
Termékinnovacid szakaszai, 6tletgyljtési médszerek

Uzleti elemzés és marketingstratégia
A marketing szerepe a miszaki fejlesztés menedzselésében.

Gyakorlat
Az arhatas becslése és az arkisérlet
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