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Marketing game

c. targybdl
GTMASK109BL, BA Kereskedelem és marketing szakos hallgatok szamara

A tantargy altalanos célja:
A vallalati, ezen belil a marketing eréforrasok hatékony, stratégiai szemléleti
felhasznalasanak oktatasa, szimulaciés modell segitségével.

A targy rovid bemutatasa:
A Marketing jaték egy a marketing dontések Osszefliggéseit, hatasait, komplexitasat
szemléltet6 szimulacios program. A jaték résztvevéi azonos iparagban, ugyanolyan kiindulo
allapotbdl rajtolva vezetik virtualis vallalatuk marketing osztalyat. A jaték soran az egyes
csapatok eredményének alakulasa a sajat teljesitménytol, stratégiatol, illetve a
versenytarsak tevékenységébdl is fiigg.

A jaték 3 egymast kovet6 szintbél éplil fel, egyre komplexebb dontések meghozatalat igényli

a résztvevoktol. A jaték fé dontési pontjai:

- Termékdontések: termékparaméterek, K+F dontések, termelésprogramozas

- Arazasi dontések: termék arazas csatornanként, értékesités dsztonzés csatornanként.

- Disztriblciés dontések: Kereskedelmi képvisel6k szama csatornanként, értékesitési
jutalék, disztriblci6 intenzitasa

- Marketingkommunikacios dontések: reklamkoltségvetés, vevoszolgalati koltségvetés,
reklam tipusa

A jatékosok dontésének meghozatalat segitik az allandé iparagi jelentések, illetve a kiilon
megrendelheté marketing kutatasok.

A jaték soran csapatok versenyeznek egymassal ezaltal a jaték fejleszti a team-munka
készségét is.

A félév menete:
A félév soran 2 kontaktorat tartunk. Az els6 harom foglalkozas keretében ismertetésre
keriilnek a jaték szabalyai, a szimulacios marketing kornyezet kiilonboz6 szintjei, és a
féléves kovetelmények. Az utolsé foglalkozasok keretében keriil sor az elért eredmények
kihirdetésére és a hallgatdi csoportok prezentacioira. A kontaktorakon kiviil a hallgatéknak
hétrél hétre marketingdontéseket kell hozni, amihez az el6z6 periddusok eredményeit kell
felhasznalni.

Szamonkérés médja:
A félév gyakorlati jeggyel zarul, melynek feltétele a dontésekben valo aktiv részvétel és a
dontések idoben torténd leadasa, valamint a félév végén prezentacio tartasa. A jegy
kialakitasaban 50% az elért helyezés, 50% a stratégiai prezentacio.
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