Miskolci Egyetem b 2010/2011. tanev 1. felév
Marketing Intézet Tematlka nappali tagozat

KAMPANY —ES MEDIATERVEZES GTMSK111B
[ll. EVFOLYAMOS KERESKEDELEM ES MARKETINGSZAKOSOK SZAMARA

Okt | Naptari ELOADAS TEMAJA

.hét hét

1. Szept | Médiatervezés elméleti alapjai; féléves kovetelpaén

2. 16.

3. Szept. | Kommunikéacids stratégia és a kampany-, médiatesvezeé

4. 30. Médiatervezés a gyakorlatban

5. | Okt. 14.| A hazai médiapiac szekgpl

6. Nemzeti Médiaanalizis

7. | Okt.28.| Az internet helye a kampanyokban

8. Szponzoralas és eseménymarketing helye a kampaegésben

9. | Nov.11.| A médiakutatas menete, fajtai Médialagad gyakorlatban (sajtp,
10. kozterilet, elektronikus médiumok)

11. | Nov. 25| A médiavélasztis és médiatervezés mutatészamai

12. Médiavasarlas a gyakorlatban

13. | Dec.9.| Eszkbdzhasznalat az integralt marketinghunikacié szerint
14. Koltségvetési kérdések (vallalaton belll és orsga&gimnten);

A hatékonysag mérése

Koételezé irodalom

Hamburger Béla: Médiatervezés mddszertana MRSZ,.199

Incze Kinga — Pénzes Anna: A reklam helye 2.0 : a&¢kony médiatervezes és -
vasarlas kézikonyve (kijejolt részek)

A félév soran elhangzott@dasok anyaga

Ajanlott irodalom:
Szabo D. Tamas: Médiatervezés Aula Kiadd Bp.
Fazekas-Harsanyi: Marketingkommunikacié Szokrah&

Félévi kotelezettség

Gyakorlati jegy, amely a kdvetkézlemkld! all:

50 %: Zarthelyi feladat

50%: A felév soran 36 csoportokban komplett médiaterv elkészitése espagos
kommunikaciés kampanyhoz.

Miskolc, 2010. szeptember 1.

Gulyasné Dr. kerekes Rita
Targyjegyd
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Marketing Intézet Tematlka nappali tagozat

KAMPANY —ES MEDIATERVEZES
[ll. EVFOLYAMOS KERESKEDELEM ES MARKETINGSZAKOSOK SZAMARA

Okt | Naptari GYAKORLATOK TEMAJA
.hét hét
1. | Szept. 9| Kész kampanytervek elemzése (ki lehetett a célesombzités,
meédiavalasztas okai, stb.) — Gyakorlati példan dmnak
0sszefoglalasa, hogy niirffog szélni a félév
2. Szept. | Kampanytervezés a gyakorlatban — a média oldalardl
16.
3. Szept. | Kampanytervezeés a gyakorlatban — a hisadtlalarol(Skoda)
23.
4. Szept. | A legfontosabb hazai médiumok megismerése a Idikdet

30. szemszOgéah, Nemzeti médiaanalizis értelmezése

5. Okt. 7. | Radiolatogatas

o

Okt.14.| Médiakutatasi terv elkészitse, majd bawdsa csoportonként

N

Okt. 21.| Szerkes#égi latogatas

8. | Okt.28.| Hazai kutaték kinalatAnak megismerése mternet és
reklamanyagok segitségével (sajtd, kozterilet, tedplkus
médiumok), hasznalhatésag elemzése

9. | Nov. 4. | Szamitasi feladatok (Médiaanalizis alapjan)

10. | Nov.11.| Szamitasi feladatok (Konkrét kampéamwyédapjan)

11. | Nov. 18.| Zéarthelyi dolgozat

12. | Nov. 25, Timing — idzités kérdése: kulonbdzehetiségek megismerésg,
konkrét probléméakra megoldas keresése
Kampény megvalositasa, sajat bidzsé kalkulacidja

13. | dec. 2. .| Prezentaci6

14. Dec. 9 | Prezentécio




