Miskolci Egyetem b 2010/2011. tanev 1. felév
Marketing Intézet Tematlka leveled tagozat

KAMPANY —ES MEDIATERVEZES GTMSK111BL
[ll. EVFOLYAMOS KERESKEDELEM ES MARKETINGSZAKOSOK SZAMARA

Konzultaciok ELGADAS TEMAJA

1. Médiatervezés elméleti alapjai; féléves kovaéryek
Kommunikacios stratégia és a kampany-, médiatesvezé
Médiatervezés a gyakorlatban

2. A hazai médiapiac szerépl

Nemzeti Médiaanalizis

Az internet helye a kampanyokban

Szponzoralas és eseménymarketing helye a kampaegésben

3. A meédiakutatas menete, fajtai Médiakutatas akggatban (sajtd|,
koztertlet, elektronikus médiumok)

A médiavalasztas és médiatervezés mutatoszamai
Médiavasarlas a gyakorlatban

4, Eszkbézhasznalat az integralt marketingkommunikaszerint
Kdltségvetési kérdések (vallalaton belil és orsg&gmnten);
A hatékonysag mérése

Kotelezo irodalom

Hamburger Béla: Médiatervezés médszertana MRSZ,.199

Incze Kinga — Pénzes Anna: A reklam helye 2.0 : &%ékony médiatervezés és -
vasarlas kézikdnyve (kijejolt részek)

A félév soran elhangzott@dasok anyaga

Ajanlott irodalom:
Szabd6 D. Tamas: Médiatervezés Aula Kiado Bp.
Fazekas-Harsanyi: Marketingkommunikacié Szokrag&

Félévi kotelezettség

Gyakorlati jegy, amely a kévetkézlemkld! all:

50 %: Zarthelyi feladat

50%: A félév soran 366 csoportokban komplett médiaterv elkészitése espagos
kommunikécids kampényhoz.
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