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vl ELOADAS TEMAJA
1. szeptember 8. | RTM, mint kézdsségi marketing koncepcidja — 2K
2. szeptember 15. | Az RTM terUletei, problémakorei
3. szeptember 22. | Marketing-elemzések és kutatasok sajatossagai
4. szeptember 29. | Marketing a fejlesztési stratégiakban
5. oktober 6. RTM célrendszere
6. oktober 13. Belss marketing — identitas-épités
7. oktébere 20. | RTM a gazdasagfejlesztésben - Befektetések kozo
marketing alapu 6sztdnzése
8. oktéber 27. Innovacio-orientalt gazdasagfejlesztés —
Polus-program
9. november 3. | Teruleti és agazati kozossegi marketing kapcsdiata-
alma, stb.
10. november 10. | Turizmus a térségek, teleplilések életében
11. november 17. | K6z6sségi turizmusmarketing
12. november 24. | RTM kommunikaciés koncepcioja és eszkozei
13. december 1. Internet leheiségei a telepullések, régidk szamara
14. december 8. | Konzultacio

Kotelezé irodalom
Piskoti-Danké-Schupler: Régio- és telepllésmarkekidK-Kerszév 2002.

Félévi kotelezettség
Kollokvium — irasbeli a tantargy szakmai ismereféitvagy marketingelemzés,
marketing-program készitése egy kivalasztott tdéespivaros, térség példajan és
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