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Dátum Elıadás témája 

1.  A tömegkommunikáció fogalma –médiatechnika alapfogalmak 

2.  Elıadás az MR/ Régió Rádió Stúdiójában  

3.  Elıadás az Észak-Magyarország Szerkesztıségében 

4.  Elıadás a Miskolci Városi Televízió Stúdiójában 

5.  Magyar Rádió zrt,Duna Televízió, HVG megtekintése 

6.  Elıadás a BOON-Line Szerkesztıségében 

7.  Mősorkészítési gyakorlatok 

8.  Hírlevél szerkesztése 

9.  Médiatervezési megoldások 

10. 
 Mősorelemzési technikák  

11. 
 
 

  Médiatörvény, médiaetika 

 
12.02. Beadandó konzultáció 
12.09.Prezentációk 

 
Tantárgyi követelmény: 
-Szerkesztıségi elıadások látogatása kötelezı 
-Egyéni beadandó készítése 2010.december 06-i határidıvel vagy csoportos (3-4fı) prezentáció 
200812.08-án, ezek értékelése alapján a félév gyakorlat jeggyel zárul. 
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