Miskolci Egyetem : 2010/2011. tanév
Marketing Intézet Tematlka 1. félév
Marketing Stratégia és o
Kommunikacio Tanszék nappali tagozat

MARKETINGTERVEZES MODSZERTANA

(TARGYKOD: GTMSK118B)
KERESKEDELEM ES MARKETING SZAKOS HALLGATOK SZAMARA

o | e ELOADAS TEMAJA
1. szeptember 8. | A marketingterv és tervezés helye, célja, értelmezé
2. szeptember 15. | gyakorlat
3. szeptember 22. | Tervezés folyamata és tipusai
4. szeptember 29. | gyakorlat
5. oktober 6. Elemzési modszerek - marketingmeresek
6. oktéber 13. gyakorlat
7. oktobere 20. gyakorlat
8. oktober 27. Marketing célok meghatarozasa
9. november 3. gyakorlat
10. november 10. | Marketingprogramok, eszkdzok tervezése kialakitasa
11. november 17. | gyakorlat
12. november 24. | Marketingrealizalas és kontrolling
13. december 1. ZH
14. december 8. | Prezentaciok

Targyfelvétel elofeltétele: Marketing, Marketingkutatas, Fogyasztéi magatatdégy

Ko6telezo irodalom

Suzanne Bsze Irving: A marketingtervezeés gyakorlati utmujat@eomédia Bp,2001.
Cohen.A.W.: Marketingtervezés Akadémiai Kiad6 2009.

Piskati,l.: Marketingtervezés (segédlet) 2010.

Félévi kotelezettség

Marketing terv készitése csoportban — a félévk@niportos feladat-kidolgozdsban aktiv
részvétel - Félévkozi prezentacion jelenlét ésvaké$szvétel — Eladasok és szeminariumok
latogatasa

A félév gyakorlati jeggyel zarul. Ertékelé@tfokozatli gyakorlati jegy, amely a kovetkez
részfeladatok értékeléstibtevodik dssze: 50 pont csoportos feladatok megoldasa és
prezentaldsa, 50 félévvégi zarthelyi dolgozat. {781pont elégséges, 71-80 pont kdzepes,
81-90 pont j6, 91- 100 pont jeles)

Miskolc, 2010. augusztus 30.
Dr. Piskoti Istvan
Intézetigazgato, egyetemi docens



