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Datum El6adas témaja
1. Szept. 8. Marketing az interneten
2. Szept. 15. Ertékesités a halon, webshopok
3. Szept. 22. e-arverés, e-piacterek, MLM a halon
4. Szept. 29. Digitalis pénziigyek
5. Okt. 6. A kommunikacié elmélete és gyakorlata
6. Okt. 13. Weboldalak tervezése a marketing célokkal dsszhangban
7. Okt. 20. Online kommunikacios eszk6zok hatékonysag-mérése
8. Okt. 27. A latogatasok és a latogatoi aktivitas novelésének eszkozei
9. Nov. 3. Online piackutatas
10. Nov. 10. Web - marketingkommunikacié
11. Nov. 17. Mobil marketing
12. Nov. 24. Digital signage
13. Dec. 1. Zh
14. Dec. 8. Prezentacio - értékelés

Kovetelmény:

Sikeres Zh és a gyakvezér altal elfogadott beadvany egyiittesen adja a gyakorlati jegy
mindsitését.

Alairas feltétele: az eléadasok minimum 40%-an és a gyakorlatok minimum 50%-an valo
részvétel. Ez nem potolhatd!
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