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Tanszek

M ARKETING ALAPJAI

C. TARGYBOL
A ll. EVES EGESZSEGUGYI SZERVEZO HALLGATOK SZAMARA

e | NP het ELOADAS TEMAJA
1. 09.09. A modern marketing szemlélet, alapfogalmak, MIR
2. 09.16. A marketingkutatés folyamata és modszerei
3. 09.23. Piaci kil$ kérnyezet elemzése
4. 09.30. Fogyaszt6i magatartas alapjai
5. 10.07. Szervezeti piac és a beszerzési magatartas
6. 10.14. Versenytarselemzés
7. 10.21. A sajat véllalkozas teljesitményének értékelése
8. 10.28. Piacszegmentalas
9. 11.04. Pozicionalas
10. 11.11. Termék, termékfejlesztés
11. 11.18. | Arazas alapjai
12 11.25. Disztribuciés mix
13. 12.02. Promaocios mix
14, 12.09. | ELOVIZSGA

Kotelezo irodalom:
Jozsa-Piskoti-Rekettye-Veres: Dontésorientalt ntarge<JK-Kerszdv 2005

A félévi vizsgairasbeli vizsga. A félév soran a tesztfeladatodderénye 50%-ban
beszamit a féléves jegybe.
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