Kereskedelem és marketing szak

Szakvezető: Marketing Intézet

Szakirányválasztás 

ÉRTÉKESÍTÉS (SALES) Szakirány

MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓ Szakirány
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A szakirányok a Kereskedelem és Marketing szakon belül kínálnak egy-egy szakmaterületen való elmélyülési lehetőséget, speciális ismeretek, készségek megszerzését, melyek segítségével konkrét munkakörök, szakmai beosztások betöltésére válnak alkalmassá a végzett hallgatók.

A színvonalas, a felhasználói igényekhez igazodó, közvetlenül alkalmazható kereskedelmi szaktudással rendelkező szakemberek képzése mellett a szakirányok hozzájárulnak ahhoz is, hogy akik a tanulmányaikat az ME-GTK (vagy más egyetem) mesterképzéseiben, majd a Kar „Vállalkozáselmélet és gyakorlat” Doktori Iskolájában akarják folytatni, megtalálják az érdeklődésüknek leginkább megfelelő szakmai, kutatási részterületet.

A szakirányok választása a hallgatói döntés alapján történik, ugyanakkor egy szakirány indításának feltétele legalább 15 hallgató jelentkezése. 

Kérjük, hogy az alábbi táblázat kitöltésével, s annak az intézeti adminisztrációba (A/2. 1. em.) történő eljuttatásával 2009. december 11-ig adja le jelentkezését. 

	 Jelentkezési lap

	Név: 
	

	Neptunkód:
	

	Tankör-szám:
	

	Szakirány:
	

	A szakirányválasztás motivációja, előzmények:

(Kérjük röviden indokolja miért ebbe az irányba kíván szakosodni!)

	


ÉRTÉKESÍTÉS (SALES) Szakirány

SZAKIRÁNYFELELŐS: Dr. Dankó László

A szakirány tantárgyi kínálata:

	Ssz
	Tantárgyak
	Félév

	
	
	4
	5
	6

	1. 
	Nagy- és kiskereskedelmi értékesítés technikái
	0+2gyj4
	
	

	2. 
	Értékesítés ösztönzési technikák
	1+2 gyj4
	
	

	3. 
	e-marketing
	
	1+2gyj4
	

	4. 
	Logisztikai rendszerek
	
	2+0k4
	

	5. 
	Külkereskedelmi technika
	
	
	2+1gyj4

	6. 
	Értékesítési esettanulmányok
	
	
	0+2gyj4

	Összesen:
	1+4
	3+2
	2+3


Az értékesítési szakirányi képzés célja:

· olyan kereskedelemtechnikai ismeretek átadása, elsajátíttatása, melyek megalapozzák a szakirányt választó hallgatók:

· belföldi kereskedelemmel, értékesítéssel,

· kereskedelmi logisztikával, 

· külkereskedelmi-üzletkötéssel és lebonyolítással kapcsolatos feladatokra való felkészülését, valamint 

· ezen tevékenységek szervezését és irányítását kisebb vállalkozásoknál, nagyvállalatok kereskedelmi részlegeinél.

· A szakirányos hallgatók felkészítése a gyorsan változó piaci feltételek felismerésére és az ebből eredő - a vállalkozások gyakorlatában megjelenő - piaci és szervezeten belüli problémák kereskedelemtechnikai eszközökkel való kezelésére, megoldására, valamint ezen eszközök hatékony alkalmazásának tervezésére, végrehajtási folyamatainak irányítására, azokban való részvételre.

Elhelyezkedési lehetőségek: 

Az értékesítési (sales) szakirányon végzett hallgatók versenyképes tudás birtokában mind belföldön, mind külföldön számíthatnak az elhelyezkedésre termelő, szolgáltató és kereskedő vállalkozásoknál egyaránt. Szakirányi ismereteik és nyelvtudás birtokában bel- és külkereskedelmi, beszerzési, anyagellátási és értékesítési munkakörökben menedzser asszisztensi feladatok ellátására vállalkozhatnak.

MARKETINGKOMMUNIKÁCIÓ Szakirány

SZAKIRÁNYFELELŐS: Dr. Piskóti István

A szakirány tantárgyi kínálata:

	Ssz
	Tantárgyak
	Félév

	
	
	4
	5
	6

	1
	Kreatív tervezés technikái
	0+2gyj4
	
	

	2
	PR
	1+2 gyj4
	
	

	3
	Kampány és médiatervezés
	
	1+2gyj4
	

	4
	Válságkommunikáció
	
	2+0k4
	

	5
	Médiatechnikák
	
	
	1+2gyj4

	6
	Kommunikációs esettanulmányok
	
	
	0+2gyj4

	Összesen:
	1+4
	3+2
	1+4


Az értékesítési szakirányi képzés célja:

· olyan kommunikáció-technikai ismeretek átadása, elsajátíttatása, melyek révén az itt végzett hallgatók:

· elsajátítják a kommunikációs eszközök – nyomtatott és elektronikus kiadványok, (plakátok, filmek, stb.) tervezéséhez, készítéséhez szükséges kreatív ismereteket, szoftver-használatot, a kivitelezés eszközeit,  

· képesek lesznek cégek, intézmények marketingkommunikációs, s public relations tevékenységének kialakítására, szervezésére, 

· eligazodnak az imázs és márkaépítés területén, 

· képesek lesznek célzott kommunikációs kampányok tervezésére, előkészítésére, lebonyolítására, 

· képesek lesznek válsághelyzetek kommunikációs menedzselésére, 

· megismerik a nyomtatott és elektronikus média működését, azok műfajait, eszközeit, technikáit, 

· megismerik a vállalkozások médiával való együttműködés tervezésének, a kapcsolat tartásának módszereit,  

Elhelyezkedési lehetőségek: 

A szakirányon végzettek képessé válnak vállalkozások, non-profit szervezetek, egyesületek, kormányzati, önkormányzati intézmények kommunikációs tevékenységének, szervezésére, irányítására, reklám-kampányok, PR-, imázsépítő-programok, értékesítés-ösztönzési kampányok lebonyolítására. Dolgozhatnak a média különböző típusainál, a különböző kommunikációs-, reklám-, pr-ügynökségeknél, vagy alapíthatnak ilyen szolgáltatásokkal foglalkozó vállalkozást. 
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