IV. MARKETING-MENEDZSMMAENT SZEKCIO

Helye: Vezetéstudomanyi Intézet kdnyvtara
A/4. épiilet Ill. emelet 318. szoba
Ideje: 2001. november 28. (szerda) 13"

1. Bajluk-Braz Lehel GT-404/b
Tobb kritériumos dontési analizis francia és amerikai iskolajanak
0sszehasonlitasa
Konzulens: dr. Nagy Tamas egyetemi docens
Matematikai Intézet

2. Berényi Laszl6 GT-404/b
A kisvallalati kontrolling sajatossagai
Konzulens: Nagyné dr. S&far Maria f6iskolai docens
Szervezeti Magatartas Tanszék

3. Deutsch Nikolett GT-404/b
A Metalcoop Rt. torténete a valsagelmélet tlkrében
Konzulens: Dr. Szakaly Dezs6 tanszékvezet6 egyetemi docens
Innovacio és Technologia Menedzsment Tanszék

4. Kovacs Adrienn GT-502/a
A Danubiusbeton Kft szerepe az RMC Csoport kdzép-kelet eurdpai
terjeszkedésében
Konzulens: Barkanyi Péter egyetemi tanarsegéd
Nemzetkozi Marketing Tanszék

5. Redi Myshketa GT-502/a
Régio és telepulés marketing a Balkanon
Konzulens: Dr. Piskdti Istvan tanszékvezetd egyetemi docens
Marketing Stratégia és Kommunikacio Tanszék

6. Redi Myshketa GT-502/a
A balkani orszagok rendszervaltas utani gazdasaganak elemzése, kilonds
tekintettel a kilkereskedelmi kapcsolatokra
Konzulens: Dr. Danké Laszl6 tanszékvezet6 egyetemi docens
Nemzetkozi Marketing Tanszék



