IV. MARKETING SZEKCIO

Helye: Marketing Intézet Konyvtara, A/1 ép. |. em.
Ideje:  2004. november 24. (szerda) 11:00 éra

1. Bakos Barbara GT-302 - Almasi Gergely GT-404/a
A j6vé nagy lehetésége, hova tart a direkt marketing?
Konzulens: Barkanyi Péter, egyetemi adjunktus
Nemzetkdzi Marketing Tanszék

2. Eperjessy Péter GT-402/a
Sportpreferenicak Miskolcon
Konzulens: Szanto Akos, egyetemi adjunktus
Marketing Stratégia és Kommunikacié Tanszék

3. Havril6 Attila GT-502/b
A tokaji bor lehetdségei Magyarorszag Eurépai Unidhoz val6 csatlakozésa utan
Konzulens: Bereczki Norbert, egyetemi tanarsegéd
Nemzetkdzi Marketing Tanszék

4. Hodosi Lajos GT-502/a - Molnar Laszl6 GT-502/a
A Manpower Munkaerd-Szervezési Kft. észak-kelet magyarorszagi terjeszkedési stratégiajanak
megalapozasa
Konzulens: Dr. Bernath Attila egyetemi adjunktus
Marketing Stratégia és Kommunikacié Tanszék

5. Ispan Zsuzsanna GT-502/b
Palyazati tervezési folyamat segitése az SPSS felhasznélasaval
Konzulens: Dr. Bernath Attila, egyetemi adjunktus
Marketing Stratégia és Kommunikacié Tanszék

6. Kosa Agnes GT-502/a
A Volkswagen GOLF 5 bevezetésének értékelése és elemzése a fogyasztoi preferenciak tiikrében
Konzulens: Schupler Helmuth, egyetemi adjunktus
Marketing Stratégia és Kommunikacié Tanszék
Kazai Rébert Porsche Hungaria Kft.

7. Lévai Zsuzsanna GT-301- Karsza Beata GT-301
Reklam az egész ,,vilag”?, avagy kinek szl ma a reklam Magyarorszagon
Konzulens: Barkanyi Péter, egyetemi adjunktus
Nemzetkdzi Marketing Tanszék



