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A Magyar Honvédség marketing tevékenysége, tovabbi lehetéségek az

Konzulens: Dr. Danké Laszl6, tanszékvezetd egyetemi docens
Nemzetkozi Marketing Tanszék

Asvanyviz fogyasztasi szokasok és markakkal kapcsolatos attitiidok
vizsgalata az egyetemista hallgatok korében
Konzulens: Nagy Szabolcs, egyetemi adjunktus

Marketing Stratégiai és Kommunikacios Tanszék

Borsod-Abauj-Zemplén megye turisztikai marketingjének elemzése

marketingkommunikacios eszkozei tiikrében

Konzulens: Dr. Piskéti Istvan, tanszékvezetd, egyetemi docens
Marketing Stratégiai és Kommunikacios Tanszék

»Gondolkodom, tehat vagyok, gondoskodom, tehat leszek”- avagy az
ongondoskodas megvaldsitasanak lehetdségei az Allianz Hungaria
Biztosit6 Rt. és a CIB Bank Rt. szolgaltatasain keresztiil
Konzulens: Barkanyi Péter, egyetemi adjunktus

Nemzetkdzi Marketing Tanszék

Az édességgyarto vallalatok gyermekekre iranyulé marketing

Konzulens: Gulyasné Kerekes Rita, egyetemi tanarsegéd
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V. MARKETING SZEKCIO
Helye:
Ideje:  2005. november 30. (szerda) 11,00
1. Almasi Gergely GT-502/a
angolszasz gyakorlat tekintetében
2. Banto Robert Balint GT-402/b
3. Galuska Katalin GT-502/b
4. Karsza Beata GT-402/a
Lévai Zsuzsanna GT-402/a
5. Kdhalmi Georgina G-4MM
kommunikacios eszkéze: a TV reklam
6. Pogats Zsuzsa GT-308

Venni vagy nem venni?, avagy hogyan lehetne javitani a hazai on-line
vasarlas helyzetén
Konzulens: Schupler Helmuth, egyetemi adjunktus

Marketing Stratégiai és Kommunikacios Tanszék
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