MARKETING SZEKCIO

Helye: Marketing Intézet Konyvtar (A/2. I. emelet)
Ideje:  2009. november 30. (hétf6) 10.00

1. Balazs Rita kereskedelem és marketing szak, IIl. évf.
A Philip Morris Magyarorszag Kft. sales promotion tevékenységének elemzése
Konzulens: Dr. Steiner Istvan, egyetemi adjunktus
Marketing Intézet

2. David Aniko kereskedelem és marketing szak, IlI. évf.
Molnar Ivett kereskedelem és marketing szak, Ill. évf.
Schubert Eva kereskedelem és marketing szak, Ill. évf.
»EQy Nescafé Frappé utan minden megvaltozik”
Konzulens: Molnar Laszlo, egyetemi tanarsegéd

Marketing Intézet

3. Garancz Borbala marketing szak, II. évf.
Kreativ marketingkommunikacios stratégia kialakitasa egy fair-trade kavéz6 szamara
Konzulens: Molnar Laszlo, egyetemi tanarsegéd
Marketing Intézet

4. Lukats Edina kereskedelem és marketing szak, Il évf.
A Procter and Gamble tarsadalmi felelésségvallalasa nemzetkozi és hazai szinten
Konzulens: Molnar Laszlo, egyetemi tanarsegéd
Marketing Intézet

5. Kiss Réka gazdalkodasi szak, V. évf.
Koropcsak Alexandra gazdalkodasi szak, V. évf.
Prihoda Adrienn gazdalkodasi szak, V. évf.
Az energiaital-fogyaszto fiatalok innovativ elérési lehetdségei
Konzulens: Molnar Laszlo, egyetemi tanarsegéd
Marketing Intézet

6. Kubus Istvan gazdalkodasi szak, V. évf.
Nagy Renata Kitti kereskedelem és marketing szak Il. évf.
Termék- és markafejlesztés a Heineken Hungaria Zrt. példajan
Konzulens: Molnar Laszl6, egyetemi tanarsegéd
Marketing Intézet

7. Tamas Istvan kereskedelem és marketing szak, II. évf.
Bosch Elektromobil verseny marketingkommunikacioja és elhelyezése a Bosch marketingjében
Konzulens: Dr. Nagy Szabolcs, egyetemi docens
Marketing Intézet

8. Viragh Bernadett kereskedelem és marketing szak, lIl. évf.
Ertékrend és a divat egymasra gyakorolt hatasanak vizsgalata a Miskolci Egyetem kiilonb6z6 karain tanulé
hallgatok korében
Konzulens: Dr. Szanté Akos, egyetemi docens
Marketing Intézet



